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Wertschöpfung durch Kreativität im Contents Business
— Value Added by Creativity in Contents Business

TAKAHIRO NISHIYAMA —— 27

Eine medienhistorische Anmerkung zum
Informationskonzept kontentsu
— Media Historical Remarks on the Concept of Kontentsu

SHIRO YUKAWA —— 59

Beyond the Visible
— On the Theory of Design
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