
WIRTSCHAFTSDEUTSCH –
eine Thematik mit vielen
Dimensionen
Sieht man einmal von der wenig fruchtbaren Terminologie-Dis-
kussion ab, eröffnet sich unter dem Sammelbegriff Wirtschafts-
deutsch ein Füllhorn an Möglichkeiten, welche über die Grenzen
akademischer Einrichtungen hinaus bis in die freie Wirtschaft
reichen. Im vorliegenden Sammelband sollen einige dieser
Dimensionen herausgearbeitet und zur Diskussion gestellt wer-
den. Autoren und Autorinnen aus vier Ländern melden sich zu
Wort und setzen sich mit den unterschiedlichsten Spannungs-
feldern, in denen sich Wirtschaftsdeutsch befindet, auseinander.
Viel zu lange hat Wirtschaftsdeutsch in den Germanistik-
Abteilungen ein Schattendasein gegenüber den traditionellen Dis-
ziplinen – Literaturwissenschaft, Linguistik und Übersetzungsstu-
dien – gefristet, die das Studienprogramm der Inlands- und Aus-
landsgermanistik kennzeichnen. Meist angeboten als isolierter
„Service“, stellte Wirtschaftsdeutsch für viele Sprachvermittlungs-
institutionen lediglich die schnellstmögliche Antwort auf von Au-
ßen an sie heran getragene Nachfragen dar. Diese Ausgangs-
bedingungen ließen wenig Zeit für fundierte Überlegungen
bezüglich der Entwicklung von Wirtschaftsdeutsch zu einer eigen-
ständigen Disziplin. Somit führt das Fach vieler Orten noch immer
das Dasein eines bloßen Anhängsels der Germanistik. Doch in
einem Zeitalter, in dem die fortschreitende Globalisierung grenz-
überschreitende Geschäftsverbindungen zum Alltag und Dynamik
im Denken und Handeln unabdingbar werden lässt, ist eine
solche Einstellung nicht mehr zeitgemäß.
Der vorliegende Sammelband versteht sich als Plädoyer für die
Anerkennung dieses multidimensionalen Faches als eigenständige
Disziplin.
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